
Часть 1. Классическое 
искусство в эпоху массовой 

репродукции



Тезисы

• Видеть – это всегда выбор
• Мы смотрим не на саму вещь, но на 
отношения между вещами и нами

• Каждое изображение – воплощение 
способа видеть





Переспектива





Франс Халс. Регенты приюта для престарелых (1580 – 1666)



Франс Халс. Регентши приюта для престарелых (1580 – 1666)



Искажение

• «Искажение – это забалтывание того, 
что в противном случае было бы 
очевидным». 

• Искажение – идеологическая 
нагруженность изображения, 
мешающая непосредственному 
восприятию его субъектом.



Появление камеры
«Я – киноглаз. Я – глаз механический. Я – 
машина, показывающая вам мир таким, 
каким только я его смогу увидеть. Я 
освобождаю себя с сегодня навсегда от 
неподвижности человеческой.

<…> освобожденный от временных и 
пространственных рамок, я 
сопоставляю любые точки вселенной, 
где бы я их ни зафиксировал. Мой путь 
– к созданию свежего восприятия мира. 
Вот и я расшифровываю по-новому 
известный вам мир.»


    Дзига Вертов



Манипуляция изображениями



вопрос об искусстве прошлого стал 
теперь вопросом политическим



Часть 3. Женщина и мужчина. 
 

Нагота и обнаженность.



Поль де Лимбург. 
Грехопадение и 
изгнание из рая 
(начало XV века)



Я.Мабюз
Адам и Ева (начало 
XVI века)



М. Слефогт
Пара (1868 – 1932)



Я.Тинторетто. Сусанна и старцы (1518 – 1594)



Я.Тинторетто. Сусанна и старцы (1518 – 1594)





Д.Беллини. Молодая женщина с зеркалом (1515)



Л.Кранах старший
Аполлон и Диана (1530)



Л.Кранах старший
Обиженный амур и 
Венера (1530)



Л.Кранах старший
Суд Париса (1512-1514)



П.П.Рубенс. Суд Париса (1632 – 1633)



А.Бронзино 
Аллегория с Венерой и 
Амуром (ок. 1545)







В.Бугро
Ореады (1825 – 1905)



Тициан. Венера Урбинская (1538)



Э.Мане. Олимпия (1836)



Часть 5. Частная собственность  
и масляная живопись



Д.Тенирс. Эрцгерцог Леопольд-Вильгельм в своей картинной 
галерее (1582 – 1649)





Г.Гольбейн
Послы (1497 – 
1543)



П.Бодри. Кающаяся Магдалина (1859)







Изображение пищи



Изображение животных



Изображение зданий



Спрангер
Минерва, 
побеждающая 
невежество (1546 – 
1627)









Часть 7. Реклама, масляная 
живопись и гламур



«Свободный Мир»







Обещания рекламы



Реклама обещает не удовольствие, а 
счастье – это счастье быть предметом 
зависти.



Суть рекламы



Рекламный образ крадет у потребителя 
любовь к самому себе и предлагает 
получить ее обратно за цену 
продвигаемого продукта.

























































• «Очень жаль, что нельзя запретить 
глумление над искусством. Своих идей не 
хватает, вот и извращают…»



• «Толерантность - ИДЕОЛОГИЧЕСКАЯ 
ПРОСТИТУЦИЯ.  
Уничтожить моральные ценности. 
Их место займет - вот ЭТО!»



• «Все крайне не однозначно. Воровство - 
оно и есть воровство. А рекламный бизнес 
надо поставить под строжайший контроль. 
Это полнейшее извра- и развращение 
нации. Нужен строжайший контроль и 
жесткая цензура. Очень срочно. И меня 
туда работать отправить. Я половину 
запрещу и это будет правильно»



Романтическое использование 
природы



Изображение женского стереотипа



Изображение женского стереотипа



Акцент на женских ногах



Материалы, показывающие роскошь



Жесты любовников



Море, сулящее новую жизнь



1
Спиртные напитки как 
показатель 
успешности



От рыцаря к мотоциклисту



Портрет Сары Сиддонс. Гейнсборо (1727 – 1788)



Гламур



Гламур и зависть



На пороге свободы.  
Рене Магритт (1898 – 1967)


